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AREA DE INTERACCION

¢En qué area de interaccion nos
centraremos? ¢ Por qué elegimos

CONCEPTO (S) IMPORTANTES

¢, Cuales son las ideas importantes? ; Qué queremos
que los alumnos recuerden en el futuro?

esta area?

COMUNIDAD Y SERVICIO

comunidad, tratando de difundir
mensajes que la mejoren.

La publicidad es un elemento cada vez mas
propio de la modernidad. A través de este

-

Al emplear el texto publicitario lenguaje, con su propio  coédigo vy
como medio de expresion, particularidades, nos es posible influir
interactuamos con  nuestra directamente en las opiniones de nuestra

comunidad educativa.

PREGUNTA DE LA UNIDAD

(HASTA QUE GRADO LA PUBLICIDAD ME
PERMITE EXPRESARME DE FORMA QUE
IMPACTE EN LOS DEMAS?

Evaluacion

Tareas

Analisis de diferentes textos publicitarios para detallar
caracteristicos de esta tipologia textual y de su lenguaje propio.

los elementos

Busqueda de textos publicitarios audiovisuales o graficos en los que identificar
esos mismos rasgos distintivos y donde apreciar la variedad y riqueza de
significado de su cadigo.

Ejercicios seleccionados del libro (virtual o fisico) para la consolidacion de los
conceptos gramaticales vistos hasta el momento.

Actividades de paginas web especializadas y del libro de texto para trabajar el
buen uso de la ortografia trabajada en esta unidad.

Lectura y comentario de textos representativos del Modernismo espafiol y del
movimiento regeneracionista asociable al grupo literario o “generacién” del 98.




